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CAMBIAN LAS REGLAS DEL JUEGO....

LAS REVISTAS SON MULTIPLATAFORMA

HAY LECTORES, USUARIOS, FANS, SEGUIDORES..
LA AUDIENCIA DE REVISTAS ES MAYOR QUE NUNCA

SE REDEFINE EL ESTADO DEL SECTOR REVISTAS

LAS EMPRESAS DE REVISTAS DE PAPEL DE AYER SON
HOY EMPRESAS DE “MAGAZINE MEDIA”

magazine media

The MPA Magazine Media 360°
Brand Audience Report




DE SER “ PLATAFORMA AGNOSTICO“ A “PLATAFORMA ESPECIFICO”

LA AUDIENCIA SE FRAGMENTA
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LAS EMPRESAS DE REVISTAS DE PAPEL DE AYER SON
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LAS EMPRESAS DE REVISTAS DE PAPEL DE AYER SON
HOY EMPRESAS DE “MAGAZINE MEDIA”

eeeco vodafone ES ¥ 9:40 eeec0 vodafone ES & 9:46 % . eee00 vodafone ES & 9:41 100 % (.

autopista.es autopista.es

ETIGNERS

{utomercado =

Consumos reales de coches

-
» INICIO > RADARES DGT 535-:

VIDEOS AUTOPISTA.ES
£ Buscar por modelo

Marca

TODAS

Modelos

TODOS

Provincia
Todos los radares HRRES T
mdviles de las carreteras = SO A
secundarias de Espafia prototipo de SUV de Seat

. El tltimo crossover de Seat fusiona la deportividad

Toqos los mdares movilesde las : s del Le6n Cupra SC con la operatividad del Ledn X-
carreteras secundarias por provincias. A Selecciona por carroceria

Perience.




LAS EMPRESAS DE REVISTAS DE PAPEL DE AYER SON
HOY EMPRESAS DE “MAGAZINE MEDIA”
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LA MEDICION ACTUAL ES INCOMPLETAY POR LO TANTO INEXACTA
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LA MEDICION ACTUAL ES INCOMPLETAY POR LO TANTO INEXACTA
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TAPAS QUIZ: LA VIDA A MORDISCOS
SEGUN SERGIO Y JAVIER TORRES

Son talentosos, tiene humor y despiertan el apetito cada dia con el
programa de Television: Torres en la cocina que compaginan con su
trabajo en el restaurante Dos Cielos de... LEER MAS

-

VIVIENDO AL LIMITE CON EL NUEVO BMW X1

Las vacaciones en la playa, de chiringuito y de hacer absolutamente nada ya se
han quedado atrds. Con la llegada de octubre se siente... LEER MAS
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PARA COMERSELO

| :
L

VER MAS RESTAURANTES
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WOMAN | el lujo de ser mujer
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anna field
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Miss Selfridge Bolso shopping
red

brazilian bikini shop

Buylevard
Capricho 37.05 €%
CASADEIL
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Cazar
CORTEFIEI
COUTIF

FIFTY FACTORY
Forzieri

Hugo Boss
Indi & Cold

LN-C( v

Lipsy Vestido de tubo mulli Miss Selfridge SERENA Sandalias

black

49.05€*

Sin gastos de envio

wstos de envio

[E] sélo articulos rebajados

Miss Selfridge Clutch red

2505 €%

Sin gastos de envio

Miss Selfridge Clutch black

28.095C*

stos de envio

Clasificar por | Mostrar I
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1 dltima v

—
Miss Selfridge Cluteh blue
2505 €%

Sin gastos de envio

Miss Selfridge Vestido de tubo

99.95 C*

islos de envio
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CAMPANAS MULTIPLATAFORMA

MAGNETIC RIDE CONTROL.
=== NOW YDU CAN BUY
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CAMPANAS MULTIPLATAFORMA

8 DE CADA 10 CAMPANAS SON PAPEL Y DIGITAL

25% DE LAS CAMPANAS DIGITALES SON

MULTIPLATAFORMA
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LA MEDICION ACTUAL DE AUDIENCIA ES INCOMPLETA Y POR LO
TANTO INEXACTA

TOTAL TOTAL TOTAL
DIFUSION AUDIENCIA MULTI-PLATFORM
REVISTAS EN PAPEL MAGAZINE MEDIA
AUDIENCE
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LA MEDICION ACTUAL DE AUDIENCIA ES INCOMPLETAY POR LO
TANTO INEXACTA

; 1 LA FELICIDAD DEL PRINCIPE FELIF
“o o | Y DONALETIZIA EL DIADE SUBON
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INFORME DE AUDIENCIA DE REVISTAS
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REVISTA WEBSITES VIDEO REDES SOCIALES ‘
(PAPEL/DIGITAL) (DESKTOP/LAPTOP/MOBILE)

ARI 3602 es el informe trimestral del medio revistas, el primer medio que lo hace,
utilizando datos de medidores externos reputados para mostrar la audiencia de las revistas en

sus multiples plataformas incluyendo: papel, edicidn digital, websites

(PC/portatiles/tabletas/mdviles), video y redes sociales.
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POR PRIMERA VEZ UN MEDIO
RECOGE, COMO SECTOR, LA
DEMANDA MULTIPLATAFORMA
DE SUS CONSUMIDORES
POR MARCA
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INFORME DE AUDIENCIA DE REVISTAS

INTEGRAL
CENTRADO EN EL USUARIO
PRECISO
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INFORME DE AUDIENCIA DE REVISTAS

¢QUIEN PUEDE PARTICIPAR? *

Em Papel y ediciones digitales: Audiencia
medida por EGM

PC, Portatil, Movil, Video: Audiencia
medida por ComScore Multiplataforma

0.0 Redes sociales: Seguidores reportados

S g @ por cada red

m * Ser socio de ARI, 97% del mercado
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INFORME DE AUDIENCIA DE REVISTAS

;QUE FUENTES Y DATOS SE UTILIZAN PARA EL INFORME? *

Ediciones papel y digita Web (PC/Portatil), Video y Mévil Redes Sociales

Facebook
Twitter
comScore Pinterest

Multi Metrix Instagram

Google+

YouTube

Origen del dato EGM

Lectores frecuencia de la
Medida publicacion (semana,
quincena, mes)

Total

Unique Visitors Total Seguidores

Frecuencia Cuatrimestral Mensual Mensuales
D|spon|b|l|d;.ad de los Abril, julio, diciembre 30 dias después del fin del mes Fin del mes
datos (Estimada)
Envio ARI 360° Trimestral, 45 dias despues del fin del mes: octubre, enero, abril y julio
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INFORME DE AUDIENCIA DE REVISTAS

IL, MOVIL: comScore

ARI 3602 Noviembre 2015

Fuentes: EGM, ComScore Multiplataforma, Twitter, Facebook, Pinterest, Youtube, Google + 29




INFORME DE AUDIENCIA DE REVISTAS

INFORMACION AGREDADA SIN PRECEDENTES

97% DE LA
AUDIENCIA

m ARI 3602 Noviembre 2015

Fuentes: EGM, ComScore Multiplataforma, Twitter, Facebook, Pinterest, Youtube, Google + 30



INFORME DE AUDIENCIA DE REVISTAS

EXHAUSTIVA INFORMACION DETALLADA REVISTA A REVISTA

91% DE LA
AUDIENCIA

ARI 3602 Noviembre 2015

Fuentes: EGM, ComScore Multiplataforma, Twitter, Facebook, Pinterest, Youtube, Google +
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INFORME DE AUDIENCIA DE REVISTAS

INFORMACION DETALLADA SIN PRECEDENTES

AXEL SPRINGER
H. BAUER
EDICIONES CONDE NAST
G+J ESPANA
GRUPO ZETA
GRUPO EDITORIAL SEXTA MARCHA
HEARST MAGAZINES
HOLA
MOTORPRESS IBERICA
PRISA REVISTAS
RBA REVISTAS
SEMANA
SPAINMEDIA
UNIDAD EDITORIAL

32



ARI 3602 NOVIEMBRE 2015
AUDIENCIA FACEBOOK TWITTER INSTAGRAM GOOGLE + YOUTUBE PINTEREST TOTAL
counres | ummncon
INFORME DE AUDIENCIA DE REVISTAS AGOSTO
COMSCORE Multi. [ EGM. 32 Acum o o @ E L] @ CONTACTOS VS. AGOSTO
NOVIEMBRE 2015 2015 NOVIEMBRE
"Me gusta" Followers Seguidores Seguidores | Suscriptores | Seguidores

A.D. 168.390 110.000 372.135 7.512 42.516 374 104 4.684 705.715 490.151 44,0%
ACTUALIDAD ECONOMICA - - 5.326 12.100 - - - - 17.426 NA NA
APRENDE INGLES TVE - 114.000 - - - - - - 114.000 110.000 3,6%
AR 228.707 274.000 8.252 11.127 - 48 1.906 - 524.040 524.875 -0,2%
ARQUITECTURA Y DISENO - 130.000 - - - - - - 130.000 137.000 -5,1%
AUTO BILD ESPANA 1.739.155 114.000 18.270 34.675 - 48.092 11.581 - 1.965.773 1.778.114 10,6%
AUTOHEBDO SPORT - 86.000 57.634 16.874 - 29 333 - 160.870 173.307 -7,2%
AUTOPISTA 256.200 106.150 13.661 24.946 B 494 14.368 - 415.819 463.660 -10,3%
BIKE 171.720 116.378 193.102 17.161 339 17 1.258 - 499.975 515.900 -3,1%
BRAVO PORTI - 164.000 1.037.562 149.042 77.400 2.199 5.376 - 1.435.579 1.401.317 2,4%
BUENA VIDA 1.603.000 - 72.277 13.378 - - 40 - 1.688.695 1.558.049 8,4%
CAR AND DRIVER 311.493 214.000 724.309 21.282 - 1.386 13.171 - 1.285.641 1.190.048 8,0%
CASA DIEZ 153.938 479.000 277.824 26.726 - - - 682 938.170 948.829 -1,1%
CICLISMO A FONDO 184.240 216.061 282.001 55.223 3.029 1.081 3.157 - 744.792 789.119 -5,6%
CLARA - 231.000 - - - - - - 231.000 265.000 -12,8%
COMPUTER HOY 1.815.933 - 130.028 80.953 - 2.258 7.787 - 2.036.959 1.823.946 11,7%
CONDE NAST TRAVELER 571.103 63.000 72.585 27.263 3.178 25.754 54, 3.293 766.230 712.041 7,6%
COSAS DE CASA - 572.000 - - - - - - 572.000 590.000 -3,1%
COSMOPOLITAN 460.000 612.000 378.344 1.638.935 25.545 83.579 24.606 9.768 3.232.777 3.184.145 1,5%
CRECER FELIZ 498.346 73.000 900.837 35.736 B 281 2.710 - 1.510.910 1.438.287 5,0%
CUERPOMENTE - 263.000 - - - - - - 263.000 257.000 2,3%
CUORE 287.214 464.000 727.171 430.800 24.582 176.962 110 692 2.111.531 2.165.990 -2,5%
CUORE STILO 78.844 192.000 474.742 26.183 10.747 5 1 1.190 783.712 671.484 16,7%
DE VIAJES - 134.000 2.620 - - - - - 136.620 119.510 14,3%
DIEZ MINUTOS 1.546.244 1.077.000 570.525 105.753 20.886 216 11.668 - 3.332.292 3.111.162 7,1%
DIGITAL CAMERA - - 579 567 - - - - 1.146 982 16,7%
DIVINITY - 446.000 2.713 561 2.703 994 - 16 452.987 430.966 5,1%
EGO 18.193 - 4.687 264 983 58 - - 24.185 4.845 399,2%
ELJUEVES 478.108 444.000 920.074 567.121 1.508 2.581 11.661 - 2.425.053 2.630.214 -7,8%
EL MUEBLE 203.550| 510.000 657.944 29.441 22.440 - - - 1.423.375 1.386.756 2,6%
ELLE 1.935.557 660.000 1.415.979 751.377 276.344] 84.794 60.975 13.386 5.198.412 4.699.236 10,6%
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ARI 3602 NOVIEMBRE 2015

360°
AUDIENCIA FACEBOOK TWITTER INSTAGRAM GOOGLE + YOUTUBE PINTEREST TOTAL
commcros. | s
INFORME DE AUDIENCIA DE REVISTAS AGOSTO
COMSCORE Multi. | EGM. 32 Acum o o @ [_3 In @ CONTACTOS VS. AGOSTO
NOVIEMBRE 2015 2015 NOVIEMBRE
"Me gusta" Followers Seguidores Seguidores | Suscriptores | Seguidores
EMPRENDEDORES 309.854 166.000 662.647 181.381 - 1.255 7.587 1.763 1.330.487 1.176.327 13,1%
ESQUIRE 224.000 - 57.573 82.145 11.600 1.799 - - 377.117 434.069 -13,1%
FORBES 178.000 - 14.002 27.604 - 461 - - 220.067 365.907 -39,9%
FOTOGRAMAS 1.048.474 398.000 300.968 448.078 16.051 3.490 8.892 - 2.223.953 2.135.628 4,1%
G.Q 595.380 0 168.934] 88.917 28.774 313.358 354, 3.180 1.198.897 1.008.731 18,9%
GEO - 202.000 51.710 54.449 - 1.199 126 200 309.684 324.607 -4,6%
GLAMOUR 664.661 471.000 1.340.279 251.053 138.300 25.042 2.104 5.676 2.898.115 2.690.275 7,7%
HARPER’S BAZAAR 411.888 82.000 160.994 401.072 93.026 1.379 1.960 3.919 1.156.238 1.102.293 4,9%
HISTORIA NATIONAL GEOGRAPHIC - 832.000 351.081 29.849 - - - - 1.212.930 1.127.329 7,6%
HOBBY CONSOLAS 747.633 231.000 299.771 86.247 - 1.227 40.163 - 1.406.041 1.276.143 10,2%
HOLA 5.377.000 2.174.000 3.272.198 1.394.752 340.022 3.142 - 10.729 12.571.843 12.122.556 3,7%
HOLA COCINA - - 914.330 52.673 - - - - 967.003 811.960 19,1%
HOLA FASHION 1.927.000 200.000] 1.209.204 158.508 46.159 - - - 3.540.871 3.478.851 1,8%
HOLA TVES - - - - - - 1.837 - 1.837 1.383 32,8%
HOLA VIAJES - - 15.432 7.334 - - - - 22.766 21.279 7,0%
ICON 1.312.000 - 26.791 15.462 19.900 - 45 - 1.374.198 1.182.549 16,2%
IN STYLE - 117.000 12.236 27.500 21.503 - - - 178.239 152.992 16,5%
IN TOUCH - 46.000 12.844 7.037 - - - - 65.881 79.765 -17,4%
INTERVIU 607.238 539.000 23.284 131.383 6.658 - - - 1.307.563 1.411.929 -7,4%
LA AVENTURA DE LA HISTORIA - 173.000 722.759 26.200 - 228 196 46 922.429 927.425 -0,5%
LABORES DEL HOGAR - 324.000 - - - - - - 324.000 352.000 -8,0%
LECTURAS 791.943 1.379.000 39.224 18.121 2.858 120 - - 2.231.266 1.989.108 12,2%
LECTURAS COCINA FACIL - 668.000 - - - - - - 668.000 744.000 -10,2%
LECTURAS ESPECIAL COCINA - 370.000 - - - - - - 370.000 392.000 -5,6%
LECTURAS POSTRES - 209.000 - - - - - - 209.000 212.000 -1,4%
L'OFFICIEL 4.163 1.247 3.264 5 - 7 8.686 5.783 50,2%
MARCA MOTOR 67.000 455.000 14.608 32.200 - 39 1.606, - 570.453 587.325 -2,9%
MARIE CLAIRE 480.000 186.000 819.401 459.070 13.913 73.301 31.288 6.879 2.069.852 1.900.451 8,9%
MEN’S HEALTH 257.970 287.370 623.897 57.209 25.400 1.698 6.239 726 1.260.509 1.262.800 -0,2%
MENTE SANA - 212.000 - - - - - - 212.000 212.000 0,0%
MI CASA 291.725 549.000 791.564 39.309 - 2.228 22.472 6.451 1.702.749 1.704.859 -0,1%
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AUDIENCIA FACEBOOK TWITTER INSTAGRAM GOOGLE + YOUTUBE PINTEREST TOTAL
commros | %mmncen
INFORME DE AUDIENCIA DE REVISTAS AGOSTO
COMSCORE Multi. | EGM. 32 Acum o o @ E Tou @ CONTACTOS VS. AGOSTO
NOVIEMBRE 2015 2015 NOVIEMBRE
"Me gusta" Followers Seguidores Seguidores | Suscriptores | Seguidores
MIA - 274.000 17.382 4.554 623 43 5.149 - 301.751 295.846 2,0%
MOTOCICLISMO 296.700 125.307 203.432 50.176 5311 1.111 17.495 382 699.914 578.050 21,1%
MOTOR 16 57.000 75.000 1.821 12.490 - 623 - - 146.934 123.292 19,2%
MUY HISTORIA 204.000 336.000 25.655 - - 718 - 2.100 568.473 623.874 -8,9%
MUY INTERESANTE 1.037.000 1.914.000 2.657.694 6.617.182 51.136 533.318 12.921 2.744 12.825.995 12.386.824 3,5%
NATIONAL GEOGRAPHIC ESPANA 194.358 1.823.000 92.398 108.175 25.649 - - - 2.243.580 2.116.303 6,0%
NUEVO ESTILO 52.570 247.000 303.984 56.269 - 463 - 2.804 663.090 619.255 7,1%
OCHOLEGUAS - - 11.633 4.417 219 - - 16.269 NA NA
PATRONES - 204.000 14.716 - - - - - 218.716 222.114 -1,5%
PC ACTUAL 241.805 - 15.194 45.202 - 809 4.570 - 307.580 274.494 12,1%
PRIMERA LINEA 43.714 30.000 232.732 14.857 3.807 28 912 - 326.050 127.671 155,4%
QmMD 376.224 508.000 14.801 40.561 - 88 2.397 - 942.071 925.653 1,8%
Quo 356.000 603.000 106.732 217.599 R 1.302 3.866 - 1.288.499 1.393.699 -7,5%
ROBB REPORT 43.000 - 2.499 4,852 1.615 - - 225 52.191 35.139 48,5%
RUNNER’S WORLD 413.070 167.305 283.266 86.581 13.100 899 9.704 641 974.566 912.775 6,8%
S MODA 1.595.000 - 239.410 195.291 42.700 - - - 2.072.401 na NA
SABER COCINAR (2014) - 313.000 - - - - - - 313.000 309.000 1,3%
SABER VIVIR - 1.234.000 - - - - - - 1.234.000 1.264.000 -2,4%
SABER VIVIR EXTRAS - 254.000 - - - - - - 254.000 311.000 -18,3%
SEMANA 387.000 813.000 25.407 8.446 4.841 439 84 - 1.239.217 1.296.061 -4,4%
SER PADRES 616.000 313.000 558.043 127.988 486 53.776 19.282 1.123 1.689.698 1.648.409 2,5%
SPEAK UP - 52.000 - - - - - 52.000 55.000] -5,5%
SPORT LIFE 418.280 299.996 385.359 51.405 2.760 550 295 - 1.158.645 735.000 57,6%
SUPERTELE - 69.000 - - - - - - 69.000 92.000 -25,0%
SUPERTELE/TP - 150.000 4.056 35.252 R - - - 189.308 189.295 0,0%
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360°
AUDIENCIA FACEBOOK TWITTER INSTAGRAM GOOGLE + YOUTUBE PINTEREST TOTAL
% VARIACION
CONTACTOS | 7
INFORME DE AUDIENCIA DE REVISTAS AGOSTO NOVIEMBRE
COMSCORE Multi. | EGM. 32 Acum o o @ E @ CONTACTOS VS. AGOSTO
NOVIEMBRE 2015 2015 NOVIEMBRE
"Me gusta" Followers Seguidores Seguidores | Suscriptores | Seguidores

TAPAS 36.000 - 3.467 6.627 9.440 54 - 63 55.651 13.584 309,7%
TELENOVELA - 86.000 10.226 10.974 - - - - 107.200 113.365 -5,4%
TELVA 1.387.000 404.000 782.832 544.000 76.600 405 15.055 3.400 3.213.292 2.683.459 19,7%
TENTACIONES - - 13.799 25.787 2.088 - - - 41.674 36.799 13,2%
TIEMPO 72.845 111.000 7.370 1.795 - - - - 193.010 140.036 37,8%
TU BEBE - 207.000 - - - - - - 207.000, 200.000 3,5%
VANITY FAIR 508.846 140.000 73.492 522.553 7.013 17.844 50 3.801 1.273.599 979.955 30,0%
VIAJAR 168.297 227.000 1.404.712 43.128 - - - - 1.843.137 1.797.416 2,5%
VIAJES NATIONAL GEOGRAPHIC - 538.000 23.322 7.500 - - - - 568.822 534.200 6,5%
VOGUE 1.946.098 923.000 1.851.936 1.282.528 473.943 25.691 7.313 43.681 6.554.190 6.245.568 4,9%
WOMAN- MADAME FIGARO 535.647 299.000 786.891 18.682 17.773 8 16 - 1.658.017 1.376.594 20,4%
WOMEN'S HEALTH 135.500 - 234.327 9.066 30.800 305 1.049 3.035 414.082 240.540 72,1%
TOTAL ARI 3602 39.123.655 30.874.567 31.619.663 18.317.737 2.049.532 1.499.647 395.893 137.286 124.017.980 107.799.825 7,2%
RESTO SOCIOS ARI | 1.229.000| 5.699.000| 3.956.777| 699.610| 31.545| 4.429| 7.739| 2.720| 11.630.820| 11.479.039| 1,3%
TOTAL SOCIOS ARI | 40.352.655| 36.573.567| 35.576.440| 19.017.347| 2.081.077| 1.504.076| 403.632| 140.006| 135.648.800| 119.278.864| 6,7%

Editores ARI 3602: Axel Springer, H. Bauer, Ediciones Condé Nast, G+J Espaiia, Grupo Zeta, Grupo Editorial Sexta Marcha, Hearst Magazines, Hola, Prisa Revistas, RBA
Fuentes ARI 3602: EGM 32 Ola 2015, ComScore Multiplataforma noviembre 2015, Seguidores de redes sociales a dia 30 de noviembre de 2015

websites (PC/portatiles/tabletas/mdviles), video y redes sociales.

ARI 3602 es el informe trimestral de audiencia e influencia del medio revistas detallado por marca. Utiliza datos de medidores
externos reconocidos para mostrar la audiencia de las revistas en sus multiples plataformas incluyendo: papel, edicion digital,

Cada editor reporta su propia informacién a ARI, que elabora el informe y lo cuelga en la web www.revistasari.es.
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“Es fantastico tener toda la informacion tan
detallada y completa, es una herramienta muy util

para ver la salud real del medio revistas y todo su
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“Este estudio no s6lo mide la audiencia sino la influencia de cada revista”,
José Carlos Gutierrez, Consejero Delegado, Alma Media

“Es una informacidén muy interesante sobre la realidad del
medio que supera a su alcance en papel; sera muy util para demostrar con datos a los
anunciantes su fortaleza real”.

Rafael Urbano. Director General. Ymedia

“Simplemente fantastico, desde mafiana mismo todas nuestras propuestas de revistas
incluirdn todos los datos del ARI 3602 de cada cabecera, Felicidades.”
Celia Cafno. Directora General. EQumedia
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Me ha encantado el estudio. Por fin, algo sencillo y util.
Charo Corral. Medios. El Corte Inglés

“Ya es hora de empezar a ver las revistas desde otra perspectiva. Las
revistas ya no son solo papel, sino informacidn, cultura y entretenimiento,
donde hay mucho que decir y compartir. Las revistas no solo son paginas,
sino experiencias 360°”.

David Mateos, Director negociacion revistas y cine. Opera

“Es estupendo, era un estudio muy necesario para demostrar que las revistas ‘
estan en vigor y llegan a mas personas que nunca”.

Camelia de la Nava. Directora General. Havas Media.
“Es un informe estupendo, un ejercicio de transparencia que por su

simplicidad aclara mucho la situacion real y la potencia de cada revista”.
Lidia Sanz. Directora General. Anunciantes
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Revistas mas alla del papel

LOS editores espaiioles de revistas no estan dispuestos a tirar la toalla ante la avalancha digital. Las
cifras de difusion y audiencia que OJD y EGM suministran peridodicamente al mercado, con su
correspondiente reflejo en los informes sobre inversion publicitaria y en sus cuentas de explotacion,
no dejan de ofrecer incertidumbre sobre un medio tradicionalmente bien considerado desde un
punto de vista cualitativo, por su alta capacidad de segmentacion. Por eso acaban de poner en
marcha un nuevo indice que pretende medir la repercusidon de sus marcas en el conjunto del
mercado, mas alla de las tradicionales ediciones en papel.

La evoluciéon del consumo de medios ha cambiado en los ultimos afos para dar lugar a un acceso a
los contenidos a través de multiples plataformas, que, si bien contribuye muy directamente a la crisis
de las ediciones impresas, que son el origen y core business del sector, dispara su expansion social
mas allad del quiosco, a través de los dispositivos electrdnicos, entre los que el mévil destaca cada vez
mas.

Ante esa nueva realidad, las revistas demandan otra manera de medir su influencia social, su fuerza y,
en definitiva, su capacidad de prescripcidon. Y proponen hacerlo con ARI 3602, una herramienta
meramente estadistica, que detalla y agrega el numero de impactos logrados por sus marcas. Una
informacion con mas valor cualitativo que cuantitativo, por la heterogeneidad de los datos, que
servira de ayuda al anunciante a la hora de orientar sus campafas.

Editorial. Noticias de la Comunicacion n2360, Septiembre 2015. Luis Muiiz
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