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52%
hombres18+

44%
Tienen

niños

39%
millenials 18 - 34

Fuente: Estudio Teads, “Por qué los usuarios bloquean publicidad,” Trabajo de campo: Research Now. Diciembre 2015. 

Base: toda la muestra n=1.002

59%
Son de clase alta y 

media alta

41%
Conoce los bloqueadores a 

partir del boca a boca, un 

21% a partir de noticias

publicadas y un 12% a través

de RR.SS.

57%
Tienen

estudios

universitarios
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Fuente: Estudio Teads, “Por qué los usuarios bloquean publicidad,” 

Trabajo de campo: Research Now. Diciembre 2015. 







Los anuncios intrusivos son la principal 

motivación entre los usuarios de ad 

blockers en ordenadores
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Fuente: Estudio Teads, 

“Por qué los usuarios

bloquean publicidad” 

Trabajo de campo: 

Research Now. Diciembre

2015. 

Base: usuarios activos en

desktop (n=356), usuarios

activos en móvil (n=292) y 

no usuarios de 

bloqueadores (n=501)



Fuente: Estudio Teads, “Por qué los usuarios bloquean publicidad” Trabajo de campo: Research Now. Diciembre 2015. 

Base: Aquellos que tienen instalado un bloqueador en desktop n=356/en dispositivo móvil=292

Clase social A y MA 59%

Hombres 59%

Estudios

universitarios

57%

Millennials A18-34

Hogar con hijos

48%

61%

iPhone 35%

iPad 27%

Teléfono Android 82%

Tableta Android 51%

Clase social A y MA 57%

Hombres 53%

Estudios

universitarios

55%

Millennials A18-34

Hogar con hijos

47%

50%

Desktop 74%

Laptop 89%



Fuente: Estudio Teads, “Por qué los usuarios bloquean publicidad” Trabajo de campo: Research Now. Diciembre 2015 

Base: Todos aquellos que están al tanto de los bloqueadores pero no tienen ninguno instalado. n=501

Clase Alta y Media Alta 61%

Hombres 50%

Estudios universitarios 54%

Millennials A18-34 31%

Hogar con hijos 35%

iPhone 21%

iPad 20%

Teléfono Android 78%

Tableta Android 42%

Ordenador de mesa 59%

Portátil 77%

Datos demográficos Dispositivos que poseen
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iPhone

28%
Vídeos cortos

23%
Redes Sociales

17%
Artículos

iPad

22%
Artículos

14%
Episodios de TV

13%
Vídeos cortos

Teléfono Android

28%
Redes Sociales

22%
Vídeos cortos

13%
Artículos

Tableta Android

17%
Vídeos Cortos

15%
Artículos

14%
Redes Sociales

Desktop Portátil

20%
Películas

15%
Artículos

15%
Compras por internet

25%
Películas

15%
Artículos

15%
Episodios de TV

Fuente: Estudio Teads, “Por qué los usuarios bloquean publicidad,” Trabajo de campo: Research Now. Diciembre 2015. 

Base: iPhone n=257, iPad n=228, Teléfono Android n=793, Tablet Android n=467, Ordenador de mesa n=605, Portátil n=765.

Q24: ¿Cual de estos tipos de contenido es consumes más en tu dispositivo?



Fuente: Estudio Teads, “Por qué los usuarios bloquean publicidad,” Trabajo de campo: Research Now. Diciembre 2015. 

Base: usuarios activos en desktop (n=356), usuarios activos en móvil (n=292) y no usuarios de bloqueadores (n=501)

Q4: ¿Encuentras que hay anuncios intrusivos o molestos que te hagan no volver a un site? 

De los usuarios de 

bloqueadores en

dispositivos móviles, el 

73%
es reticente a volver

De los usuarios de 

bloqueadores en móviles, el 

73%
es reticente a volver

De aquellos que no tienen

bloqueadores instalados, 

el 

58%
es reticente a volver



Descubren los bloqueadores a través

del boca a boca y RR.SS.

Descubren los bloqueadores a través

del boca a boca y RR.SS.

Descubren los bloqueadores a través

del boca a boca y RR.SS.

45% 55% 55%

32% 13%
Boca a boca Redes Sociales

39% 16%
Boca a boca Redes Sociales

45% 9%
Boca a boca Redes Sociales

Fuente: Estudio Teads, “Por qué los usuarios bloquean publicidad,” Trabajo de campo: Research Now. Diciembre 2015.

Base: usuarios activos en desktop (n=356), usuarios activos en móvil (n=292) y no usuarios de bloqueadores (n=501)

Q6: ¿Dónde escuchaste por primera vez hablar sobre los bloqueadores?
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Fuente: Estudio Teads, “Por qué los usuarios bloquean publicidad,” Trabajo de 

campo: Research Now. Diciembre 2015. 

Base: usuarios activos en desktop (n=356), usuarios activos en móvil (n=292) 

5%

12%

25%

42%

79%

Opera

Safari

Internet
Explorer

Firefox

Chrome

Q11:  ¿En cuál de estos navegadores tienes instalado un bloqueador? 
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Fuente: Estudio Teads, “Por qué los usuarios bloquean publicidad,” 

Trabajo de campo: Research Now. Diciembre 2015. 

Base: Aquellos que tienen instalado un bloqueador.

Anuncios intrusivos y anuncios que ralentizan

la navegación como principales causas.

Q14:  ¿Cuales de las siguientes razones te motivó a instalar un bloqueador? 

5%

12%

49%

62%

68%

74%

Otros

Curiosidad por la tecnología

Preocupación por la
privacidad

Muchos anuncios en una
misma página

Anuncios que interrumpen y
molestan

Anuncios que ralentizan la
navegación
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Fuente: Estudio Teads, “Por qué los usuarios bloquean publicidad,” Trabajo

de campo: Research Now. Diciembre 2015. 

Base: Aquellos que tienen instalado un bloqueador. 

Q14:  ¿Cuales de las siguientes razones te motivó a instalar un bloqueador? 

75%71%74%

50%43%
50%

60%58%75%

51%49%71%

14%14%10% 4%5%5%

smartphonestabletsdesktop

Otros

Curiosidad por la
tecnología

Demasiados anuncios

Anuncios que molestan e
interrumpen

Preocupado  por  la
privacidad

Ralentizan la navegación



REINVENTING VIDEO ADVERTISING 



REINVENTING VIDEO ADVERTISING 

Fuente: Estudio Teads, “Por qué los usuarios bloquean publicidad,” 

Trabajo de campo: Research Now. Diciembre 2015.

Base: Usuarios de ad blocker en cualquier dispositivo n=501 Q12:  Actualmente ¿Qué clase de anuncios pretendes eliminar con tu bloqueador?

4%

20%

26%

29%

43%

44%

48%

84%

Otros

Otros anuncios de vídeo

Enlaces de publicidad (como los que aparecen en los
resultados de búsqueda de Google)

Anuncios dentro de la sección de noticias en alguna
red social

De transición (anuncios que aparecen mientras carga
una nueva página en un sitio web)

Anuncios Pre-roll

Publicidad gráfica (banners publicitarios, no de vídeo,
que aparecen en una página web)

Ventanas emergentes (anuncios que aparecen
encima del contenido)



21%

23%

29%

41%

43%

49%

77%

Otros anuncios de vídeo

Enlaces de publicidad (como los que aparecen en
los resultados de búsqueda de Google)

Anuncios dentro de la sección de noticias en
alguna red social

De transición (anuncios que aparecen mientras
carga una nueva página en un sitio web)

Publicidad gráfica (banners publicitarios, no de
vídeo, que aparecen en una página web)

Anuncios Pre-roll

Ventanas emergentes (anuncios que aparecen
encima del contenido)

Fuente: Estudio Teads, “Por qué los usuarios bloquean publicidad,” Trabajo de campo: Research Now. Diciembre 2015.

Muestra: aquellos que tienen instalado un ad blocker en cualquier dispositico Base: usuarios activos en desktop (n=356), usuarios activos en móvil (n=292) 

Formatos que se pretenden evitar Formatos que se pretenden evitar

El Pre-roll 

influye más en

dispositivos

móviles que en

desktop

Q12:  Actualmente ¿Qué clase de anuncios pretendes eliminar con tu bloqueador?

23%

31%

33%

44%

47%

53%

92%

Otros anuncios de vídeo

Enlaces de publicidad (como los que aparecen en
los resultados de búsqueda de Google)

Anuncios dentro de la sección de noticias en alguna
red social

Anuncios Pre-roll

De transición (anuncios que aparecen mientras
carga una nueva página en un sitio web)

Publicidad gráfica (banners publicitarios, no de
vídeo, que aparecen en una página web)

Ventanas emergentes (anuncios que aparecen
encima del contenido)



Fuente: Estudio Teads, “Por qué los usuarios bloquean publicidad,” Trabajo de campo: Research Now. Diciembre 2015. 

Base: Usuarios que encontraron los anuncios online intrusivos o molestos y tienen instalado un bloqueador. n=371  

Q15: Ordene los siguientes formatos publicitarios, desde los que considera los más intrusivos en su experiencia de navegación hasta los menos intrusivos.

50%

19%

Anuncios de vídeo que se
reproducen antes de un

vídeo

Anuncios de vídeo entre
párrafos de contenido que

usted está leyendo

Tienen instalado un bloqueador

en un dispositivo móvil

Tienen instalado un bloqueador en

un ordenador

57%

22%

Anuncios de vídeo que se
reproducen antes de un

vídeo

Anuncios de vídeo entre
párrafos de contenido que

usted está leyendo



Fuente: Estudio Teads, “Por qué los usuarios bloquean publicidad,” Trabajo de campo: Research Now. Diciembre 2015 

Base: Usuarios que estan de acuerdo y totalmente de acuerdo con la afirmación. Bloqueadores en mobile (n=292) Bloqueadores en desktop (n=356) No bloqueadores (n=501)

Q20: ¿Hasta qué punto está de acuerdo con la siguiente afirmación? “Creo que la publicidad en un dispositivo móvil es más intrusiva o molesta que en un ordenador de sobremesa"

80%
De los usuarios de 

bloqueadores en móvil

están de acuerdo

80%
de los usuarios de 

bloqueadores en desktop 

están de acuerdo

71%
de los usuarios que no 

tienen instalado un 

bloqueador están de 

acuerdo
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Fuente: Estudio Teads, “Por qué los usuarios bloquean publicidad,” 

Trabajo de campo: Research Now. Diciembre 2015 

Base: personas que están considerando instalar un bloqueador pero

no lo han hecho todavía

Q18. ¿Cuáles de las siguientes características de un anuncio de Internet, si fuera el caso, le harían considerar la 

opción de no instalar un bloqueador de publicidad?

20%

22%

24%

27%

28%

60%

61%

Desplazarse por una página hasta ocultar
el anuncio de vídeo

El anuncios es relevante para el
contenido

Posibilidad de skip a los 5 segundos *

El anuncio es de un producto relevante
para el usuario

Opción de apagar el sonido *

Opción de skip desde el comienzo *

La opción de cerrar un anuncio *

El 89% de los que 

consideran instalar

ad blocker lo 

reconsideraría si

tuviera control sobre

la visualización del 

anuncio*
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Fuente: Estudio Teads, “Por qué los usuarios bloquean publicidad,” 

Trabajo de campo: Research Now. Diciembre 2015

Base: Aquellos que tienen instalado un bloqueador n=501 Q19. ¿Cuáles de las siguientes características de un anuncio de Internet, si fuera el caso, le harían considerar la opción de 

desinstalar un bloqueador de publicidad?

14%

19%

20%

23%

23%

28%

46%

49%

Nada motivaría a desinstalarlo

Desplazarse por una página hasta
ocultar el anuncio de vídeo

Opción de apagar el sonido

Posibilidad de skip a los 5
segundos

El anuncios es relevante para el
contenido

El anuncio es de un producto
relevante para el usuario

La opción de cerrar un anuncio

Opción de skip desde el comienzo



Fuente: Estudio Teads, “Por qué los usuarios bloquean publicidad,” Trabajo de campo: Research Now. Diciembre 2015 

Muestra: Usuarios que estan de acuerdo y totalmente de acuerdo con la afirmación. Desktop: n=356, Mobile n=292, no usuarios n=501 . 

Q16: Indique hasta qué punto está de acuerdo con la siguiente afirmación: "Consideraría permitir o desbloquear anuncios de algunas páginas si los anuncios tuvieran valor para mí".

80%
De los usuarios de 

bloqueadores en móvil

están de acuerdo

74%
de los usuarios de 

bloqueadores en desktop 

están de acuerdo

69%
de los usuarios que no 

tienen instalado un 

bloqueador están de 

acuerdo
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Fuente: Estudio Teads, “Por qué los usuarios bloquean publicidad,” Trabajo de 

campo: Research Now. Diciembre 2015 

Datos agregados por dispositivo, no teniendo en cuenta la duplicación. 

Base: Toda la muestra. n=1.002

Q17.  ¿Cuáles de las siguientes razones le motivarían para ver publicidad en Internet?

6%

20%

27%

32%

43%

44%

Otros

Anuncios que generan
ganancias para sites que les

gustan

Anuncios no intrusivos

Anuncios entretenidos

Anuncios sobre productos que
les gustan

Anuncios que ayudan a
descubrir nuevos productos que

podrían interesarles
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Fuente: Estudio Teads, “Por qué los usuarios bloquean publicidad,” Trabajo de 

campo: Research Now. Diciembre 2015 

Base: Poseedores de cada tipo de dispositivo. Desktop n=868/ Smartphone 

n=975/ Tablet n=508

Q21:  ¿Cuál es la duración máxima en segundos que considera que debería tener un anuncio de vídeo antes de afectar de 

forma negativa a la experiencia del usuario en un ordenador de sobremesa o portátil?/teléfono inteligente?/tableta?

0 " 1 a 5 " 6 a 10 " 11 a 15 " 16 a 20 " 21 a 30 "
más de

30 "

poseedores de desktop 5% 52% 21% 9% 5% 5% 3%

poseedores de smartphone 7% 52% 18% 7% 6% 6% 4%

poseedores de tablet 5% 53% 19% 9% 5% 6% 4%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%





REINVENTING VIDEO ADVERTISING 


