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Penetracié dels mitjans de comunicacio a Catalunya

Penetraci6 de mitjans a Catalunya En la majoria de mitjans es déna una tendéncia a la baixa, tot i que les
o, 1A . . . 7 . “pe .
(en % sobre el total de la poblacio) variacions respecte de I'onada anterior de 'EGM no sén significatives.

La penetracié d’internet continua a I'alga, pero la televisié es manté com el
mitja de comunicacié més present entre la poblacié catalana.

84,3 869
76,0 746 ® 2a onada 2016 la onada 2016 .
’ Minuts de consum de
509 615 65,8 63,0 mitjans per persona i dia
’ a Catalunya:
39,3
37,9 227’
27,7 278 =
15,5 12.3
Llalals
6,9 6,6 o
o I S 2 103’
TV Radio Internet Diaris Suplements Revistes Publicacions Exterior
dominicals comarcals -
ol
— . N ) & 160’
Nota: la penetracié reflecteix el percentatge que I'audiéncia de cada mitja representa en relacié amb el total
de la poblacié.
El grafic incorpora les respostes en relacio amb els periodes i els mitjans segiients:
- diaris (en paper), radio (dilluns-diumenge), televisid i internet; audiencia del dia anterior a I'entrevista. Font: Kantar Media/EGM
- suplements i exterior: audiencia de la setmana.

- revistes i publicacions comarcals: audiencia del periode de la publicacio.

Font: EGM — Dades Catalunya — 2a onada de 2016.
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Distribucié de canals de televisi6 a Catalunya

[ canaiv W TV privada TV publica

ajoritaria
un 26%).
canals

67 privats 23 publics
Oferta TV per ambit territorial
TV nacional 8 canals TV estatal 32 canals TV local 50 canals
5 publics

7 publics 11 publics

3 privats 25 privats

L] L] I
N N
LN I

N

Nota: dins del BIAC es denomina canals (terme usual) als programes (terme tecnic i administratiu) de TDT que emeten per cada multiplex (MUX).
Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya (canals TDT nacional i local) i Ministeri d'Indlstria, Energia i Turisme (canals TDT estatal). Setembre de 2016.
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La televisié d’ambit nacional

D T\{ . . TV, E TV publica que emet per Llengua vehicular
publica privada un MUX privat

Per titularitat i oferta (en nombre i % de canals de TDT) Catala

Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA) | ¢ Reciprocitat d’emissions

El canal balear IB Global es

5 . veu a Catalunya des de I'abril
N o4 o
canals

publics i ,
8 50% ’Il
nacionals S 4HD 1 ?
El , -
Grupo Godo Futbol Club Barcelona ,

¥ 4

'@4} l5arEa/TV) |

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Setembre de 2016.
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La televisid d’ambit estatal

|:| TV publica . TV privada Llengua vehicular

Per titularitat i oferta (en nombre i % de canals de TDT)

Castella

Corporacion de Radio y Television Espanola (CRTVE)
7 canals _ )
abli HD 7 @ tdp. iﬂ'»’ HD Desconnexions
publics 0 0 € @ en catala
22%
Atresmedia Mediaset NET 13 Grupo
Television Espaia Television Television Secuoya
32 YA
A
canals \’(fT:Q | 6 @
estatals YA\ -
6 @ cuatre’ m (/%'"'l"\”f
VEO Real Madrid Radio
@ e Television Television Blanca
nova
e - Y DKISS
[ER ™ o

Nota: El canal GOL emet en proves des del juny de 2016.
Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya i webs corporatius dels prestadors de serveis de comunicacié audiovisual. Setembre de 2016
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La televisié d'ambit local

|:|TV publica .TV privada Llengua vehicular

Per titularitat i oferta Per provincies
(en nombre i % de canals de TDT) (en nombre de canals de TDT)
11 canals
PADIES —
299, Tarragona ]
.. I -
Lleida 0

50

canals 1

locals

I
Girona
Catala 1

I -
Barcelona
9

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Setembre de 2016.
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La televisi6 local publica

l\__’ Iwal\égvisié
\"4 A;Ema\ digital

\ LY,

Oferta de les 11 televisions publiques d’ambit local
canal
ﬁ TerrassaVallés
El juliol de 2016 el canal
Andorra Televisi6 deixa

d’emetre a les comarques T~
del Pirineu catala.
P 1\
penedeéstelevisio T
)‘?s\t;r;\\
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i;’piogmn

/
/ Argeles-sur-Mer
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Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Setembre de 2016.
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La televisi6 local privada (1)

Oferta de les 39 televisions privades d’ambit local
Pl
' ‘&t Sense ¥ Far @ >. »
pirineus tv (e dades -y E
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Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Setembre de 2016.
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La televisi6 local privada (i 2)

[_1 canal TV E] Emissora radio -ﬁ;-‘Premsa

Grups de comunicacio local privats amb preséencia al sector televisiu local

8 -
7
7 |
6 |
5 |
4
4 |
3 3
3 |
2 2
2 -
1 1 1 1
. H EH EH =N
O T T T T T T T T T 1
Hermes Segre Taelus Mola Cadena L'Ebre Corisa Media  CB Global ETV grup de Prosa
comunicacions Pirenaica RTV Grup Media comunicacio
h |os2\ corisa
n © @ D W B @ B mome

(1 El Punt Avui TV [ Lleida TV [JMola TV [_1Canal Taronja [_1Pirineus TV O T o

) ! . . (_1Ebre TV TV Ripollés TV Costa Brava — ETV 1 EI9TV

£ EI Punt Avui % ElotSTV (IDigital Hits [%Illzcr)éxTirYwa ICanal TE  [_JRadio Ripoll Joy FM %) 30graus (] EI9FM

& egre [1Imagina Radio f9 Edigital
f Ebre |j Eradio

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Setembre de 2016.
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Audiéncia de la televisi6 (1)

Quota mensual de pantalla a Catalunya (en % per canals, gener-agost de 2016, en ordre descendent segons el ranquing d’agost)

Gener Febrer Mar¢ Abril Maig Juny Juliol Agost
Telecinco 10,6 10,7 11,0 11,5 11,3 13,5 12,0 10,2
Antena 3 TV 11,3 10,4 10,0 10,4 10,8 9,8 10,7 9,8
TV3 12,3 13,2 12,0 12,0 11,9 10,5 10,1 9,4
Lal 7,2 6,9 6,8 7,2 7,6 7,2 7,2 7,8
Cuatro 6,3 6,6 6,9 6,6 6,5 6,8 6,7 6,8
Tematiques pagament 6,8 7,1 7,5 7,7 7,1 6,3 6,2 6,4
laSexta 6,6 7,1 6,8 6,9 6,5 6,8 5,8 5,9
Factoria de Ficcion 2,9 2,6 3,0 3,0 2,8 3,2 3,5 3,8
Divinity 2,5 2,6 2,7 2,7 2,6 2,5 2,4 3,0
Neox 2,6 2,9 2,9 2,6 2,6 2,6 3,0 2,7
Teledeporte 0,5 0,4 0,5 0,4 0,7 0,5 0,9 2,6
8tv 3,6 3,7 3,6 3,8 3,5 3,7 2,9 2,5
La2 2,0 2,0 2,1 2,0 1,9 2,0 2,2 2,3
Energy 1,7 1,7 1,8 1,7 1,7 1,9 2,0 2,3
Paramount Channel 2,0 2,0 2,0 1,7 1,8 1,7 2,0 2,1
Clan 1,6 1,8 1,9 2,0 2,0 2,3 2,2 2,0
Nova 2,0 1,9 1,9 1,9 1,8 1,8 2,0 2,0
Discovery Max 1,8 1,9 1,9 1,8 1,8 1,8 1,7 1,8
Mega 1,8 1,8 1,8 1,6 1,5 1,5 1,7 1,7
13TV 1,7 1,6 1,3 1,7 1,6 1,5 1,7 1,6
3/24 2,1 1,5 1,6 1,5 1,3 1,4 1,5 1,4
Super3/33 1,3 1,3 1,4 1,2 1,2 1,2 1,2 1,2
Boing 1,4 1,1 1,1 1,1 1,2 1,1 1,1 1,1
Atreseries 0,6 0,6 0,6 0,6 0,7 0,7 0,7 0,9
Be Mad 0,1 0,6 0,6 0,6 0,9
Esport3 1,3 1,2 1,3 1,3 1,0 0,9 0,7 0,8
Disney Channel 0,9 0,9 0,8 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7
24h 0,6 0,7 0,7 0,6 0,6 0,7 0,8 0,7
Dkiss 0,5 0,7 0,8 0,7
TEN 0,3 0,3 0,6 0,6
Gol 0,1 0,2
RAC105 0,2 0,2 0,3 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2
Real Madrid HD 0,1 0,1
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Nota: la quota de pantalla o
share és el percentatge
d’individus que miren una
cadena determinada
respecte del total de
persones que miren la
televisié en aquell moment.

Font: elaboracio6 propia a
partir de dades de Kantar
Media.




Audiéncia de la televisi6 (2)

16

14

12

10

Evolucié mensual de la quota de pantalla dels principals canals a Catalunya
(en %, d'agost de 2015 a agost de 2016)

13,1 13,1 13,2 13,5
12,5 :
j 12,0
11,8 12,1 118 12,0 7 3 12,0 11,9 12,0 5
1 L5 115 D
11,7 115 1T —t3 11,3 10.7 11,0 : 1,
11,3 ’ 11’0 ’ 0,5 10,7 10,2

10,6 10,4 10,4 10,8 —=
10,0 10,0 <% 101 9,8

2 &

cuatre’

3,6 3,8 3,8 i
3,8 ' 3,6 ,
1,8 3.6 3.7 3,5 3.7 29 2,5
Agost  Setembre Octubre Novembre Desembre Gener Febrer Marg Abril Maig Juny Juliol Agost
2016

Font: elaboracié propia a partir de dades de Kantar Media.
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Audiéncia de la televisio (i 3)

Quota de pantalla a Catalunya (en % per grups, mitjana gener-agost 2016)
Els grups privats espanyols Mediaset |

26,8 Atresmedia concentren més de la meitat de

24,0 .
I'audiencia a Catalunya.
15,3 : ,
12,8 La CCMA i el grup Godd, que apleguen els
canals que emeten en llengua catalana, sumen
3,6 2,7 2,5 gairebé el 19% de I'audiencia a Catalunya.
Mediaset Atresmedia CCMA RTVE  Grupo Godé Net Veo

Televisién  Television
Quota de pantalla a Catalunya (en % per canals, mitjana gener-agost 2016) ] ] ]
TV3 i Telecinco acaben I'estiu empatats amb
11,4114 Lo una mitjana de I'11,4% del share, seguits
’ d’Antena3 TV a un punt de distancia.

11 2,0 l' 1,9 11 1,8 ].7 16 ]_5

| | n B m % 02 0201
S O QN N OO K RS F o QA X D S D @ N O D > O .
NI SR & S &@ N\ o of Q;O\QOQO(& s VST S &
¥ & SERC S ¢ Aeﬁ 2 <& & & PN
A N Io% > & <@ ¥ &
v Q'& F Q\é\ &

Font: elaboracié propia a partir de dades de Kantar Media.
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Audiencia de la televisi6: els programes més vistos

Ranquing dels programes més vistos a Catalunya

Maig de 2016 Juliol de 2016
Programa Cadena | Data AM(000) | Quota (%) Programa Cadena | Data AM(000) |Quota (%)
Copa del Rei Barcelona-Sevilla S 22/05/16 1.393 39,1 . \
L2 Copa \%g 52/05/16 1012 36.8 Eurocopa:Portugal-Francia final D 10/07/16 1.135 45,0
Copa del Rey Barcelona-Sevilla o |2208/16 918 25,8 Eurocopa:Alemania-Francia & | 07/07/16 875 35,2
Champions: R. Madrid-At.Madrid 28/05/16 868 32,8 Eurocopa: Portugal-Gales & | 06/07/16 /51 30,5
Lliga Campions: Bayern Munich- - El Foraster: Formentera 3\*3 13/07/16 609 24,4
. .t~3 03/05/16 721 23,5 ] ; {
At.Madrid Eurocopa: Francia - Islandia 5 03/07/16 581 22,8
Champions: Bayern Munich-At. Madrid 03/05/16 695 22,6 Eurocopa: Alemania - Italia g’ 02/07/16 560 28.4
Lliga Campions: R.Madrid-At.Madrid :\*3 28/05/16 672 25,4 -
Blindspot 19/07/16 517 20,6
Festival Eurovision 0 14/05/16 602 26,6 —
TN migdia =3 15/07/16 488 24,9
o
TN vespre cap de setmana § 3 08/05/16 594 19,3 TN migdia '\\3 18/07/16 481 228
=
El doblet § 3 23/05/16 594 17,9 APM? ‘}3 13/07/16 265 178
Juny de 2016 Agost de 2016
Programa Cadena | Data AM(000) | Quota (%) Programa Cadena | Data AM(000) | Quota (%)
Eurocopa: Croacia-Espana D 21/06/16 1.317 45,9 , . illa-
P P Qﬁ guper;:opa d’Espanya: Sevilla :\\3 14/08/16 654 30,2
Eurocopa: Espafia-Turquia & [17/06/16| 1.234 46,7 arcelona
Supercopa d’Espanya:Barcelona - {\3 17/08/16 539 311
Eurocopa: Espana-R.Checa Q‘ 13/06/16 913 41,4 Sevilla ; !
; N Y TN migdia =3 30/08/16 444 22,2
Eurocopa: Italia-Espafa S 4 27/06/16 900 49,1 Trofeu Joan Gamper: Barcelona - §3 10/08/16 137 932
Eurocopa: Alemania - Polonia g 16/06/16 731 25,3 Sampdoria ] '
El foraster. Forasters a Madrid =3 16/06/16 677 231 Supercopa Europa: R.Madrid-Sevilla 09/08/16 413 17,6
— =
Eurocopa: Croacia-Portugal & |25/06/16 647 31,7 TN migdia =3 [18/08/16 410 23,5
TN migdia =3 24/08/16 407 23,6
Eurocopa: Portugal-Islandia & |14/06/16 638 21,4 TN migdia =3 09/08/16 405 24,3
E16: els resultats =3 |26/06/16 610 20,8 TN migdia =3 | 22/08/16 401 21,5
Eurocopa: Alemania-Ucrania o | 12/06/16 607 19,9 TN migdia =3 17/08/16 399 23,0

Nota: en els cas de les emissions de futbol només es recull el partit, no les previes ni els postpartits.
Font: elaboracié propia a partir de dades de Kantar Media.
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Audiencia de la televisi6é tematica de pagament

Audiéncia acumulada de les cadenes tematiques de pagament a Catalunya
(en milers, Gltims 30 dies)

Segons les dades de I'EGM, la FOX lidera les audiencies de la televisio
de pagament a Catalunya.

Les series de ficcid i els esports —molt en especial el futbol- sén els

644 continguts de pagament més buscats.

574557

468
402

286256
251 539
225221 221218214213
202
187 186

150
135134
132132119112 109108108 106 99 g, 83 80 79
70
68 ,,

(o} > & S & .S S 2 &2 XD O N
L FL L LS E L PSS F R L EELFEF S E L E N
X\'%\ G§@ Q0€:9~§§<§§ éf’ QU e S © ‘$%Q§ Q§> & N é‘éf & QDQ5'§5$ S g§§§9 ke S &L S
AN X Q X X X X N Q Q [P f O
R & é& X o & & X & & & N 5§\5 ¥ Ny & O C$)$§ R
O & ® L L@ L SN © S & X S & 9
()’b J ‘,\\0(\ J ()’b ()'b Q;b(\ Q),b(\ @0 &\
&8 X

Font: EGM — Dades Catalunya — 2a onada de 2016.
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Serveis de televisio de pagament

D’acord amb I'enquesta del Centre d’Estudis d’Opinié (CEO) de la Generalitat de Catalunya, 1 de cada 4 persones
que viuen a Catalunya (27,5%) esta abonada a un servei de televisié de pagament i d’aquestes, la gran majoria ho
estan a Movistar+.

Servei de televisié de pagament on s’esta abonat (en %)

67,5

13,1

9,3 8,9
v ' . wuaki
v o W " o

movistar vodafone

Font: Centre d’Estudis d’'Opinid. Omnibus de la Generalitat de Catalunya 2016-1.Treball de camp realitzat entre 20 d’abril i 11 de maig de 2016.

Al llarg del 2016 Movistar oferira 230 pel-licules i 20 series en versié original subtitulades en catala, d’acord amb el
conveni de col-laboracié que manté amb el Departament de Cultura del Govern de Catalunya.

BIAC. NUm. 5. Setembre de 2016 Segon quadrimestre de 2016




Llengua de la televisi6

Tot i que habitualment la televisié publica catalana lidera les audiencies a Catalunya, el castella és la llengua principal
de consum televisiu. Els grups espanyols compten amb més oferta i més audiencia (vegeu les pagines 7 i 8).

La distancia entre el castella i el catala ha augmentat: I'increment de I'oferta de canals TDT, I'entrada de noves
plataformes de distribucié de continguts audiovisuals i el creixement de la televisi6 de pagament s’ha fet,
majoritariament, en llengua castellana.

Audiencia per la llengua en qué emeten els grups televisius
(en %, mitjana de gener a agost de 2016)

Castella 69,6% Catala 18,9%

espafia, AR 3” O~
000G 220 bﬁ,ﬂ b m&) \\ Corporacio Catalana

de Mitjans Audiovisuals,SA

L
‘/;! @ %dad Editorial pAX @ gI‘UPOGOdO
v

"1 2 R clan g tdp g 24 NET@® NTBAZND

Nota: Els percentatges no sumen 100% perqué es refereixen només al share dels canals en obert d’ambit estatal i nacional. Caldria sumar la televisié de
pagament a I'oferta en castella i la televisié local a I'oferta en catala. RTVE emet en catala en les desconnexions, que aqui no estan comptabilitzades.

Font: elaboraci6 propia a partir de dades de Kantar Media.
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Distribuci6 de freqiiencies de radio a Catalunya

Oferta radio per zona de servei
Radio nacional: 331 FM

236 publiques

95 privades

|
RREEEE

Radio estatal: 148 FM

72 publiques 76 privades

[] FM pablica [ FM privada

778 freqiiéncies de ra
en FM

Al contrari que en la televisio, en e
radiofonic I'oferta majoritaria és public
davant el 26% de privada. La llar cat
més de 30 emissores d’FM (10 d’ambi
20 d’estatals, a més de les emissor

580 publiques

198 privades

Radio local: 299 freqiiencies

N

o
=
=2

S
c
o
w

000O000000000000000000000000 8
000O000000000000000000000000
000000000000000800000000000 &
000000000000000000000000000
000000000000000000000 000000
000000000000000000000000000
000000000000000000000000000
000000000000000000000000000
0O00000000000000000000000000
DO0000000000000000000 000000

27 privades

RERRRRRRE

00

Nota: dins del BIAC s’entén per emissora el mitja de comunicacié que emet un producte radiofonic per mitja d’'una o més freqiiéncies.

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya (FM local), CCMA (FM nacional) i Ministeri d’'Industria, Energia i Turisme (FM estatal). Setembre de 2016.

20
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La radio publica

Llengua vehicular

Per zona de servei
(en freqleéncies)

Per oferta
(en emissores)

580
freqiiencies

72 FM
estatals

12%

236 FM
nacionals

41%

272 FM
locals

47 %

280
emissores

5 Corporacion de Radio y Television Espanola (CRTVE)
emiSSOI’eS radio cldsica radio3 radio4 radio5 Castella (excepte
estatals e rne me rne rne Radio 4, en catala)
Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA)
) 3 CATALUNYA
emissores nAnlo Cat usica
nacionals catslunye,
Catala
Ens locals (exemples radios municipals)
BarcelonaFM - emun))) oMé“\ets
radiolescala
272 RADIO
i LH vilafranca m?tafp ’ Rlél)l;
emissores v radio: © . A
locals e
o Canal Blau FM rﬁdinh

Catala

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya a partir de dades de la CCMA (FM nacional) i del Ministeri d’'Inddstria, Energia i Turisme (FM
estatal). Setembre de 2016.
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La radio privada (1)

Llengua vehicular

Per zona de servei
(en freqiiencies)

Per oferta

27 FM
locals
14%

76 FM
cadena
estatal

38%

95 FM
cadena
nacional

48%

(en nombre d’emissores i per grups de comunicacié)

18 Mola Gum Radio Marina (exemples)
emissores m
locals! 4 Catal?
rrisa 5= <20 oA- didl M80: radiors m@m
15
emissores COPE & @ Planeta -1 EUROPA
estatals
Radio Unidad =N > N
S e T L (-;nnm [5] Castell
Blanca J Editorial Q\m (excepte desconnexions)
Gods E & Flaix F’-%(fm
8 =
. . radio T
emissores | Tele Taxi @ ‘ Estel RadioEstel
nacionals
...... ,
PrRIsSA SEI2
CATALUNYA .
Catalé

1 S’hi inclouen només els grups radiofonics amb emissores que emeten per a Catalunya per més d’una freqliéncia. Vegeu la pagina 23.
2 El grup PRISA activa al maig una nova marca en catala, SERCat.
Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Setembre de 2016.
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La radio privada (i 2)

Empreses de radio de gesti6 privada?

Grups de comunicacio local amb preséncia al sector radiofonic i
(per nom del producte radiofonic i nombre de freqiiencies)

cadenes de radio d’abast local i/o supracomarcal
(nom del grup/cadena radio, nombre de freqgliencies i producte radiofonic)

Costa Brava
ELEFM Global Media

EN LN
&
11 \\\

Simalro
UgAy1] grups radiofonics

’ i \ -
Montserrat d’abast local i/o de radio

(9 RTV supracomarcal
radio L’Ebre @ R
imagina Radi m

La Radio Aran

Manyana H IT] 03 1
3 |03.3 Mhz jrﬁ?ﬂgj‘%os

radioAran

BAOUEIRA BERET

Radio Olot

98.1FM
Radio Olot

Radi

empreses

4

rMarina

LEI CAC revoca una de les cinc llicencies d’FM del grup Mola per manca d’emissions (89.4 Terrassa).
2 La categoria empreses de radio inclou emissores locals o supracomarcals i emissores amb una programacio especialitzada i no especificament

de proximitat.
Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Setembre de 2016.
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Penetraci6 de la radio

Practicament el 60% de la poblacioé catalana escolta la radio i ho fan més els homes (63,8%) que les dones (56,2%).

A Catalunya la radio musical és la més escoltada i la seva penetracié augmenta respecte de I'onada anterior de I'EGM.
Cal tenir en compte que el nombre d’emissores musicals és superior al de cadenes generalistes.

En aquesta onada augmenta lleugerament la penetracio de la radio informativa, que encapcala Catalunya Informacio.

Penetracio
(en %, dia anterior a I'entrevista)

B Radio generalista Radio tematica
Radio tematica

37,0

39,6 ‘

4,0

Radio musical Radio informativa

Radio generalista  Radio tematica

Nota: atés que la persona radiooient acostuma a escoltar més d'una emissora el mateix dia, les dades estan tractades tenint en compte la
multiplicitat de respostes. Aixd explica que la suma dels percentatges sigui superior al 100%.

Font: EGM — Dades Catalunya — 2a onada de 2016.
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Audiéncia de la radio (1)

En la darrera onada de 'EGM, totes les radios generalistes perden oients, pero es
mantenen en la mateixa posicié en el ranquing d’audiencies, amb RAC1 al capdavant.

Ranquing de les radios generalistes. Audiéncia
(evolucié de les Ultimes cinc onades, en milers, dia anterior a I'entrevista, de dilluns a diumenge)

787

746

575

— / CATALUNYA

\ RADIO
376 389
338 337 B34
155 164 166 178 175 Qoo
T— \1 21 115 108 ONDA

147 157 -3

95 103 119 103 12 rpe

la. onada 2015 2a. onada 2015 3a.onada 2015 1la.onada 2016 2a.onada 2016

Font: EGM — Dades Catalunya — 2a onada de 2016.
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Audiéncia de la radio (2)

A diferencia de les radios generalistes, gairebé totes les radios musicals sumen oients.

Ranquing de les radios musicals. Audiéncia
(evolucié de les Ultimes cinc onades, en milers, dia anterior a I'entrevista, de dilluns a diumenge)

s s [

299 292
301 292 279
291 277 05
274 262 245 284
256
242 243
230 \ 220\ 225 L il
204 =< 208 2ie dial
206 215 e
174
@
157 52— et |
164 154
155 m—
140 39 L\§u1f

la. onada 2015 2a.onada 2015 3a. onada 2015 la. onada 2016 2a.onada 2016

Font: EGM — Dades Catalunya — 2a onada de 2016.
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Audiéncia de la radio (3)

Audiencia acumulada diaria de radio a Catalunya
(en milers, sobre el total de la poblacid, dia anterior a I'entrevista)

Dilluns a diumenge Dilluns a divendres Dissabte i diumenge
RACL ] 685 RAC1 | 762 RAC1 | 493
Catalunya Radio | 509 Catalunya Radio | 520 Catalunya Radio | 482
Flaixbac | 355 Flaixbac | 359 Flaixbac 345
SER 337 SER | 347 Flaix | 320
L8 A9 281 LOS 40 Esn SER | 312
RAC105 243 EuropaFM | 251 RAClQ5 ) 241
EuropaFM | 205 Flaix | 246 Cadena Dial | 204
Cadena Dial | 216 RAC105 | 244 LOS 40 202
C Cadena 100 234 Cadena 100 168
adena 100 215 Cadena Dial 221 COPE 168
COPE 175
RockFM 172 Rock FM 186 . EuropaFM 160
i i COPE 178 Radio Tele Taxi 154
Radio Tele Taxi 154 _ : Rock FM 137
Catalunya Informacié 112 Radio Tele Taxi 154
Onda Cero 108 Catalunya Informacié 119 Onda Cero 106
RNE 102 RNE 112 Catalunya Informamo
M80 89 Onda Cero 109 Kiss FM
Méxima FM 89 M8O 98 . RNE
Kiss FM 82 Maxima FM 96 Maxima FM
Radio Marca 59 Kiss FM 78 M80
Melodia FM 53 Radio Marca 71 Catalunya Msica
RNE R3 47 Melodia FM 54 Melodia FM
Catalunya Musica 44 RNE R3 48 RNE.R3’
Radiolé 37 Catalunya Musica 39 _Radiolé
Radio Clasica Rne || 16 Radiolé 38 Radio Marca
Rotn | 13 Radio Clasica Rne | 15 _ Rom
Radio Marina | 12 Radio Marina 15 Radio Clasm‘a Rne
Radio Estel 9 R5 tn 10 R‘dRaCIL—IOtlll
Radio4 | 8 3di adio Este
OnaFM | 4 Rad;;(lj—:isoti 2 Radio Marina Radio generalista
OnaFM | 5 Ona FM M Radio musical

Font: EGM — Dades Catalunya — 2a onada de 2016.
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Audiéncia de la radio (i 4)

Audiencia acumulada diaria de radio a Catalunya.
(en % sobre el total de poblacid, dia anterior a I'entrevista)

Dilluns a diumenge Dilluns a divendres Dissabte i diumenge
RAC1 | 10,9 RAC1 | 12,2 RACI | 7,8
Catalunya Radio | 8,1 Catalunya Radio | 8,3 Catalunya Radio | 7,7
Flaixbac | 5,7 Flaixbac | 5,7 Flaixbac 5,5
SER 5,4 SER 55 Flaix | 5,1
LOS 4Q 4,5 40 Principales 5,0 SER 5,0
Flaix | 4,3 EuropafM | 4,0 RAC105 =3,8
RAC105 | 3,9 Flaix | 3,9 LOS 40 | 3,2
EuropaFM | 3,6 RAC105 | 3,9 Cadena Dial | 3,2
Cadena Dial 3,4 Cadena 100 3,7 Onda Cero
Cadena 100 3,4 Cadena Dial 3,5 Cadena 100
o CEFP'\E 2,8 Rock FM 3,0 COPE
Radio To T 2257 COPE 2.8 EuropaFM
adio Tee faxi ’ Radio Tele Taxi 2,5 Radio Tele Taxi
Catalunya Informacié 1,8 L
Catalunya Informacié 19 RNE
Onda Cero 1,7
RNE 1,8 Rock FM
RNE 1,6 .
Onda Cero 1,7 Kiss FM
M80 1,4
Méxima FM 1.4 M80 1,6 M0
Kiss FM 1’3 Méaxima FM 1,5 Méaxima FM
Radio Marca 0 '9 Kiss FM 1,2 Catalunya Informacié
Melodia FM 0,8 Radio Marca 1,1 Catalunya Musica
RNE R3 0.7 Melodia FM 0,9 Melodia FM
Catalunya Musica 0,7 RNE R3 0,8 RNE.RSf
Radiolé 0,6 Radiol¢ M 0,6 Radiole
Radio Clasica Rne I 0,3 Catalunya Musica M 0,6 Radio Clasica Rne
Radio Marina | 0,2 Radio Clasica Rne | 0,2 Radio Estel
Radio Estel | 0,2 Radio Marina | 0,2 Radio Marca
R5tn | 0,2 R5tn | 0,2 Radio Marina
Radio4 | 0,1 Radio Estel | 0,1 R5 tn
OnaFM | 0,1 Radio4 | 0,1 Radio 4 Radio generalista
OnaFM | 0,1 Ona FM M Radio musical

@ radio informativa

Font: EGM — Dades Catalunya — 1a onada de 2016.
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Audiencia de la radio per franges

Tots els matinals i els programes de tarda, excepte els de RNE, perden audiéncia en aquesta onada de 'EGM.
RAC1 continua liderant les diferents franges radiofoniques i amplia la distancia amb els seus competidors.

Audiéncia de la radio a la franja del mati i de la tarda de les principals cadenes generalistes a Catalunya

(en milers d'oients, de dilluns a divendres)

Mati (de 6 a 12h)

H 2a. onada 2016 la. onada 2016

564

Bl 607

CATALUNYA  E—— 390
RADIO 484

@ P 211

264

Tarda (de 16 a 20h)
H 2a. onada 2016 la. onada 2016

242

E 270

CATALUNYA E— C]
RADIO 110

m—%

108
ONDA _ 33
[cereg

cCOPE 21
28

rne -1021

47

Nota: les franges horaries establertes per 'EGM no coincideixen amb els horaris dels magazins de mati i de tarda de les diferents emissores.
Els programes matinals sén de 6 h a 12 h a RNE, COPE, Catalunya Radio i RAC1;ide6 ha 12.30 h a Onda Cero i la SER.
Els magazins de tarda d’'Onda Cero, Catalunya Radio i RAC1 s’emeten de 16 a 19 h; els de la COPE i RNE, de 15a 19 h, i els de la SER, de 16 a 20 h.

Font: EGM - Dades Catalunya — 2a onada de 2016.
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Internet




Penetracio d’internet a Catalunya

El 71,4% de la poblaci6 catalana té, com a minim, un ordinador a casa. Entre els que diuen no tenir cap mena d’'aparell
informatic sén majoria els més grans de 65 anys (49,5%).

Gairebé tots els internautes (91,6%) es connecten a internet cada dia una mitjana de 2 hores i 40 minuts.

Equipament informatic a la llar
(en %)

56,7

Ordinador portatil Ordinador de Tauleta digital Televisor connectat a Llibre electronic Cap
sobretaula internet

Font: EGM — Dades Catalunya — 2a onada de 2016.
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Consum de continguts audiovisuals a internet (1)

Segons el Centre d’Estudis d’Opini6 de la Generalitat de Catalunya, gairebé un de cada dos residents a Catalunya (46,7%)
consumeix continguts audiovisuals per internet. Les principals aplicacions que fan servir sén les plataformes de video i veure
la televisié a la carta o en directe. La poblacié més jove i amb més estudis en fa un consum més elevat.

Us d’internet per al consum de continguts audiovisuals a Catalunya
(en %) Pregunta: consumeix continguts audiovisuals (televisid, video i/o radio per internet)?

Plataformes de video 61,2
Veure televisié a la carta _ 40,0
Veure televisié en directe _ 31,3
Plataformes d'audio _ 28,5
Escoltar radio en directe _ 19,0

Escoltar radio a la carta /podcast [N 15,3

Altres 2,1

No hosap || 0,4

No contesta | 0,2

Font: Centre d’Estudis d’Opinié (CEO). Omnibus de la Generalitat de Catalunya 2016-1.Treball de camp realitzat entre 20 d’abril i 11 de maig de 2016.
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Consum de continguts audiovisuals a internet (2)

Entre els internautes, el 76,6% accedeix habitualment a continguts audiovisuals. Aquesta xifra és superior al 90%
entre les franges d'edat més joves. Els generes més consumits sén informacid, musica, humor i ficcié.

Es dona forca diferencia en els habits de consum de continguts entre dones i homes, especialment en I'ambit dels
esports.

Tipus de continguts audiovisuals buscats a internet
(en %, la darrera setmana)

SO\l Y =& s\

Informacio Musica Entreteniment Ficcio Esports Tutorials Informacié local Adults Documentals

i"i‘ *@ 50,2 42,0 33,9 32,6 27,7 15,4 9,3 3,9 1,5

LI

w 48,4 40,1 33,8 33,0 44,0 13,4 7,8 54 1,6
L
@ 52,2 44,1 34,0 32,2 8,9 17,7 11,1 2,2 1,3

Font: Centre d’Estudis d’Opinié (CEO). Omnibus de la Generalitat de Catalunya 2016-1.Treball de camp realitzat entre 20 d’abril i 11 de maig de 2016.
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https://thenounproject.com/term/couple/33094
https://thenounproject.com/term/couple/33095
https://thenounproject.com/term/family/51359
https://thenounproject.com/term/elderly-couple/249371

Consum de continguts audiovisuals a internet (i 3)

Només un 20,8% dels teleespectadors o oients de radio utilitzen internet per comentar, interactuar o completar la
informacid sobre el programa. Les principals aplicacions que s’utilitzen sén les xarxes socials i la missatgeria
instantania. Encara és forca reduit I'Us de les aplicacions propies dels programes amb els quals I'audiéncia
interactua.

Com meés jove és el public, més elevat és I'Us d'internet quan es mira la televisio o s’escolta la radio.

Aplicacions que es fan servir quan s’utilitza internet mentre es mira la televisio o s’escolta la radio

3

(en %)

| Xarxes socials
m Missatgeria instantania

Motors de cerca

=0

Correu electronic
m Aplicaci6 mobil o web del
programa que mira/escolta
m Altres

No contesta

No ho sap

Font: Centre d’Estudis d’Opinié (CEO). Omnibus de la Generalitat de Catalunya 2016-1.Treball de camp realitzat entre 20 d’abril i 11 de maig de 2016.
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Proteccio de menors a internet

Segons el CEO, gairebé 9 de cada 10 adults (88,5%) consideren que els menors d’edat que utilitzen internet
s’exposen a continguts que poden ser perjudicials per al seu desenvolupament.

Els continguts de risc que els menors d’edat poden trobar a la xarxa i que més preocupen son els de violéncia,

pornografia i drogues.

Tipus de continguts que preocupen més
(en %)

Violéncia

Pornografia

Drogues

Sexisme

Abus psicologic

Jocs d'atzar

Racisme

Transtorns alimentaris

Esoterisme 8,6
Mal Us de les xarxes socials 2,6

Enganys o estafes 1,1
Altres 35
No ho sap 6,4

75,1

Font: Centre d’Estudis d’Opinié (CEO). Omnibus de la Generalitat de Catalunya 2016-1.
Treball de camp realitzat entre 20 d’abril i 11 de maig de 2016.
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El CAC ha elaborat tres informes
sobre continguts de risc a internet
I ha denunciat els fets a Fiscalia
en defensa dels drets dels menors
d’'edat.

Aquests informes estan relacionats
amb la pornografia infantil,
I'anorexia i la violencia masclista.

El Consell de I'’Audiovisual de
Catalunya considera que els nous
serveis audiovisuals han d’estar
sotmesos al mateix nivell de

Q)teccié que la televisio. /



http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actualitat/notespremsa/Pornografia_infantil_cat.pdf
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/12_Internet_Informes/proanorexia_probulimia.pdf
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/12_Internet_Informes/Presencia_continguts_viol_ncia_internet.pdf

Consell
de I’Audiovisual
de Catalunya

L'apunt.
Revisio de la Directiva de serveis de
comunicacio audiovisual (DSCAYV)




Avancar cap al

MERCAT UNIC
AUDIOVISUAL.:
normativa comu i
circulacié d’'obres

europees
Ampliar la
Consolidar els F:Eil':'fligRaNllellzss
DRETS DEL D’INTERCANVI
CONSUMIDOR DE VIiDEOS
en l'audiovisual (PIV), com
Proposta de YouTube
nova DSCAV
Blindar les
AUTORITATS Aprofundir en la
DE REGULACIO PROTECCIO
en |'aplicacié de DELS MENORS
la DSCAV
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CONTEXT:

* La Comissié Europea proposa
actualitzar |a Directiva de serveis
de comunicacié audiovisual
(DSCAV), en vigor des del 2010.

e La revisi6 de la DSCAV s'inscriu
dins de la Digital Single Market
Strategy (DSMS).

* La DSMS pretén establir el mercat
Unic digital europeu, com ja
succeeix amb el mercat tradicional
offline.

A més de la revisio de la DSCAV, la
Digital Single Market Strategy
inclou mesures en:

* comerg electronic

* acceés a infraestructures

* seguretat i privacitat

* copyright, entre altres mateéries.



https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/proposal-updated-audiovisual-media-services-directive
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/proposal-updated-audiovisual-media-services-directive
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=CELEX:32010L0013
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=CELEX:32010L0013
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=CELEX:32010L0013
http://ec.europa.eu/priorities/digital-single-market_en
http://ec.europa.eu/priorities/digital-single-market_en
http://ec.europa.eu/priorities/digital-single-market_en
http://ec.europa.eu/priorities/digital-single-market_en
http://ec.europa.eu/priorities/digital-single-market_en
http://ec.europa.eu/priorities/digital-single-market_en

Ampliacié de la DSCAV

Actualment, la DSCAV regula la radiodifusié televisiva i els serveis de video sota demanda. La seva regulacio es
manté amb certes flexibilitzacions.

La proposta de nova DSCAV amplia la seva jurisdiccié a plataformes d’intercanvi de videos (PIV), com YouTube o

Dailymotion.

Aix0 no inclou les xarxes socials com Facebook.
Larticle 1b de la Proposta DSCAV defineix les PIV:

7 Il ¢

_

Emmagatzemen una gran quantitat de programes o de videos autogenerats pels usuaris.

Organitzen els continguts, en especial el hosting, disposicio, etiquetatge (tagging) i ordre.

Sén distribuides mitjancant xarxes electroniques de comunicacio.

No tenen responsabilitat editorial sobre els continguts.
Tenen com a principal proposit (del servei en el seu conjunt o d’'una seccié) informar,
entretenir o educar.
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Principis reguladors de la nova DSCAV

\«(o/ Es ratifica el PRINCIPI DE PAIS D’ORIGEN, en coheréncia amb la DSCAV en vigor i altres normes

europees com la Directiva del satel-lit i el cable.

= Els serveis sota demanda reservaran almenys un 20% del share de la seva oferta a OBRES
o= EUROPEES en els seus catalegs. Aquestes obres tindran una “prominéncia adequada” que les
eee/ facj visibles als usuaris europeus (article 13).

La PROTECCIO DE MENORS és transversal (articles 6a, 9, 12 i 28a). En les PIV, es reforca
@ A | lasenyalitzacio i la indexaci6 de continguts, aixi com els sistemes de control parental i de
“ verificacié d’edat per a I'accés.

Els sistemes d’AUTOREGULACIO | COREGULACIO son estratégies per implicar tots els actors
en la defensa dels principis basics, com proteccié de menors, incitacié a I'odi, etc. (articles 4 i
9(2)).

<> E| Grup europeu d’autoritats de regulacié audiovisual (ERGA) esdevé interlocutor oficial de la
””” Comissio Europea per a la implementacié de la nova DSCAV i per al disseny de politiques del mercat
———/ Unic audiovisual (article 30a).
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http://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/ALL/?uri=CELEX:31993L0083
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/audiovisual-regulators

Consell
de I’Audiovisual
de Catalunya

Flaixos




Flaixos

[4
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EPRA a Barcelona

Del 25 al 27 de maig el CAC va organitzar a Barcelona
la 43a reunié de la Plataforma Europea d’Autoritats
Reguladores (EPRA). En la conferéncia hi van participar
180 delegats de 50 consells reguladors pertanyents a
45 paisos. Les qlestions principals abordades van ser
el futur de la televisié en obert, el paper dels mitjans
audiovisuals en situacions de crisis, la proteccié dels
menors en els reality i talent shows, la proteccid de
dades i la seva relaci6 amb la regulacié audiovisual, i
les politiques d’aplicacié de la normativa audiovisual.

Reciprocitat televisiva

Els governs catala i valencia van acordar la reciprocitat
de les emissions de TV3 i la televisio valenciana, quan
la darrera reprengui les seves emissions. La Generalitat
valenciana va extingir les emissions de Canal 9 el
novembre del 2013 i s’espera que la nova televisié
publica en llengua valenciana es torni a posar en marxa
abans que finalitzi el 2016.

I__I/ La Xarxa a Movistar+

BIAC. NUm. 5. Setembre de 2016

Des del juny, les televisions de proximitat, coordinades
per La Xarxa, es poden veure per Movistar+. La
plataforma els hi ha reservat el canal 159. Loferta
televisiva inclou la transmissi6 de les actuacions
castelleres més importants, les festes populars i les
competicions esportives d’ambit local i comarcal.

[4

4

Nova edici6 del Mercat Audiovisual de Catalunya (MAC)
L'dltima edicié del MAC es va centrar en les noves eines
tecnologiques al servei de la comunicacié. La Xarxa hi va
presentar la nova plataforma de distribucio i intercanvi de
continguts. També s’hi va parlar dels formats transmedia
i de la industria dels videojocs. Una de les taules, amb
participacié del CAC, va debatre sobre la conveniencia de
reformar la Llei de comunicaci6 audiovisual catalana.

La diversitat esta prou representada en la ficci6?

La Mesa per a la Diversitat en I’Audiovisual va dedicar la
seva VIl Jornada a l'analisi de la representacié de la
diversitat en les series de ficcié de proximitat. S’hi van
lliurar els Premis per a la Diversitat al programa 30
minuts de TV3 pel reportatge CIE, presé administrativa;
al programa Annour, de Radio Mollet; al projecte Gitanos
en present, del Museu Virtual del Poble Gitano a
Catalunya; i el premi a la trajectoria per a Drac Magic.

Campanya sense blocs electorals

Linforme de pluralisme del CAC sobre la campanya de
les eleccions generals del 26J constata que els mitjans
de la CCMA, que van fer per primer cop una campanya
sense blocs electorals, van respectar el pluralisme, van
aplicar el principi d'equitat i no estrictament el de
proporcionalitat. La televisié publica espanyola, tant en
I'emissi6é general com en les desconnexions, va aplicar la
proporcionalitat directa. En canvi, les televisions privades
estatals no van reflectir la pluralitat.

Segon quadrimestre de 2016



http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actualitat/notespremsa/epra_loppacher_2016_cat.pdf
http://www.audiovisualmac.cat/
http://www.audiovisualmac.cat/
http://www.ccma.cat/tv3/alacarta/30-minuts/cie-preso-administrativa/video/5256391/
http://www.ccma.cat/tv3/alacarta/30-minuts/cie-preso-administrativa/video/5256391/
http://www.ccma.cat/tv3/alacarta/30-minuts/cie-preso-administrativa/video/5256391/
http://www.ccma.cat/tv3/alacarta/30-minuts/cie-preso-administrativa/video/5256391/
http://www.ccma.cat/tv3/alacarta/30-minuts/cie-preso-administrativa/video/5256391/
http://www.ivoox.com/podcast-annour_sq_f1133789_1.html
http://www.museuvirtualgitano.cat/gitanos-en-present/
http://www.museuvirtualgitano.cat/gitanos-en-present/
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Informe de la Comissié Europea "European Digital
Progress Report"

El 23 de maig la Comissié Europea va publicar I'informe
“European Digital Progress Report”, en que detalla les
desigualtats en el desenvolupament de I'economia digital
entre els Estats membres de la UE. S’hi analitzen
guliestions com la connectivitat, les capacitats digitals, I'Us
d’internet, la integracié de les TIC a la industria i
I'administracié publica digital i consta d'un capitol
especific per cada Estat membre.

Campanya per impulsar la presencia de les dones als
mitjans.

#onsonlesdones. Amb aquesta etiqueta un grup de dones
ha impulsat una campanya per denunciar I'escassa
presencia femenina en els mitjans, i molt especialment en
els espais d’opinié. Les impulsores pretenen evidenciar la
marginacié de les dones a les tertulies, debats i columnes
d’'opinid, alhora que volen facilitar recursos als
professionals dels mitjans perqué tinguin accés a
possibles expertes i opinadores. En el darrer informe
sobre el compliment de les missions de servei public dels
canals de la CCMA corresponent al 2015, el CAC
alertava que la presencia de les dones havia augmentat
respecte del 2014, pero que encara s’estava molt lluny de
la plena igualtat. Linforme constata que, pel que fa als
informatius, les dones apareixen en un 26,5% dels inserts
a TV3iun 24,5% a Catalunya Radio.
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CSA lab, el think tank sobre I'audiovisual i el
sector digital

El 14 de juny, el regulador frances Conseil
Supérieur de I'Audiovisuel va crear el comite de
reflexié i prospectiva CSA lab, format per set
experts externs i copresidit per dos consellers de
I'organisme, Nathalie Sonnac i Nicolas Curien. El
perfil dels membres del think tank abasta totes les
dimensions de [l'audiovisual i la digitalitzacio:
economia, tecnologia, dret, administracio,
consultoria, periodisme, etc. EI CSA lab presentara
dos informes anuals al regulador.

Ofcom: publicacio de I'informe Public Service
Broadcasting Annual Report 2016

El juliol I'Ofcom va publicar el Public Service
Broadcasting Annual Report 2016. Més de la
meitat de l'audiéncia britanica mira els canals de
servei public: BBC One, BBC Two, Channel 3 (ITV,
STV, UTV), Channel 4 i Channel 5. En conjunt,
aquests prestadors van invertir 2.500 milions de
lliures (gairebé 3.000 milions d’euros) en la
provisiéo de servei public I'any 2015. Quant a la
recepcié, tres quartes parts de l'audiéncia es
manifestava satisfeta amb el servei public rebut.

Segon quadrimestre de 2016
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Lestat tecnologic de Catalunya

CTecno va presentar els resultats del Barometre del
Sector Tecnologic a Catalunya 2016, un document que
fa una radiografia del sector i n'analitza l'oferta i la
demanda; el procés de transformaci6 digital; el talent, la
formacié i els recursos humans; amb un apartat
monografic sobre 'ecosistema de startups a Catalunya.
El 2015 ha augmentat el nombre d’empreses del sector i
I'ocupaci6. En aquest sentit, es reclamen nous perfils
professionals que donin resposta a I'entorn canviant.

Denuncien la situacié professional dels guionistes

En un manifest, Guionistes Associats de Catalunya
denuncien que la crisi ha colpejat amb forca el sector
audiovisual i ha deixat en situacié de precarietat laboral
el col-lectiu de guionistes i reivindiquen el paper de
creadors i generadors d’idees. Bona part de la produccio
audiovisual de Catalunya pivota al voltant de la televisio
publica catalana, que en els darrers anys ha retallat el
nombre de produccions de ficcié i documental.

Amb els joves no s’hi juga

El Forum d’Entitats de Persones Usuaries de
I’Audiovisual, organisme impulsat pel CAC, ha elaborat
el document Amb els joves no s’hi juga, en qué analitza
la publicitat del joc en linia i proposa bones practiques
per minimitzar-ne els efectes en col-lectius vulnerables.
Segons dades de I'EGM, prop del 68% dels internautes
catalans fan apostes en linia cada dia.

2

Com mesurem els nous consums audiovisuals?

A la jornada tecnologica del CAC del mes de juliol es
va debatre sobre els reptes en el mesurament
d'audiencies televisives davant el nou panorama
audiovisual en I'entorn digital de la ma d’experts en
aquest ambit com Joan M. Corbella, professor i
director de I'Observatori de la Produccié Audiovisual
de la UPF; Eduard Nafria, director general tecnic i
comercial de Kantar Media; i Elena Neira, experta
en marqueting i autora del llibre La otra pantalla.
L'aparicid d’agents com Amazon i Netflix i I'habit
cada vegada més estes de consumir continguts
audiovisuals en segones pantalles requereix noves
formes de comptabilitzar les audiéncies.

BCN Games World

Del 6 al 9 d’'octubre se celebrara el BGW al recinte
Montjuic de Fira de Barcelona. La trobada donara a
coneixer les novetats del sector i possibilitara el
negoci. A més, Barcelona esdevindra escenari de
grans competicions entre gamers internacionals.
Segons el Libro Blanco del Desarrollo Espariol de
Videojuegos 2015, elaborat per la Asociacion
Espanola de  Empresas Productoras vy
Desarrolladoras de Videojuegos y Software de
Entretenimiento, el 25% de les empreses de
videojocs de I'Estat tenen la seu a Catalunya.

Segon quadrimestre de 2016
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de I’Audiovisual
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Fonts principals:

- CAC: dades propies del Consell.

- Kantar Media: Ambit Catalunya. Dades obtingudes per audimetre relatives a individus de 4 i més anys.

- EGM: dades de la 2a onada de 2016. Periode abril-maig de 2016. Fitxa tecnica: ambit Catalunya. Mostra de la
primera onada: 18.696 entrevistes a individus de 14 o més anys (2.410 entrevistes multimedia, 7.807 monomedia
radio, 3.709 monomedia premsa i 4.770 monomedia revistes).

- Centre d’Estudis d’Opinié de la Generalitat de Catalunya. Omnibus de la Generalitat de Catalunya 2016-1. 1.200
enquestes personals domiciliaries de poblacié de 18 i més anys residents a Catalunya. Treball de camp realitzat

entre 20 d’abril i 11 de maig de 2016.
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